Manual de
Identidade Visual
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> Comunicacao. E uma marca contempo-
® ‘ ranea, que comunica a identidade pas-

toral nestes novos tempos. Ela sera
‘ referéncia para as Instancias nacio-
nal, regional, (Arqui)diocesana, paro-
' ‘ ‘ quial e comunitdria. Comuniquemos
» a alegria do Evangelho!
l B

A todos, a minha bencao!

\ / Dom Darci José Nicioli, C.Ss.R.
Arcebispo de Diamantina e Presidente da
‘ / Comissao Episcopal Pastoral para a Comunicacao
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Introducgao

A identidade visual de uma organizacdo é um dos seus princi-
pais patriménios. Com seu uso sistematico, sdo transmitidos
visualmente os valores da instituicdo, o que possbilita o reco-
nhecimento e adesao pelo seu publico.

Este manual tem como objetivo apresentar informacgdes e orien-
tacdes para a adequada aplicagdo da marca da Pascom Brasil
(Pastoral da Comunicacéao). Principios e normas de uso dos ele-
mentos graficos pertencentes a identidade visual auxiliarédo na
aplicacao em pecas de comunicacao, visando disseminar a
marca.

A implantacao da identidade visual, recorrendo ao uso correto
das normas presentes neste manual, ajudarao a fortalecer e A
fixar a imagem da Pascom. Ignorar estes principios podera

causar danos a identidade. / " // e

Vi ~

Agradecemos a generosidade do Instituto JMJ Rio2013 e da
Arquidiocese do Rio de Janeiro pela cessao do projeto grafico
desse Manual de Identidade Visual que estara disponivel em
formato digital para download no site pascombrasil.com.br
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Como uma onda, Lulu Santos




, -~ o
D PaSCem

BRASIL

Conteudo do Manual

A Pastoral da Comunicacdo 6
ldentidade Visual 7

Conceito 8

Principios 9

Versbes da Marca 10

Versoes para Dioceses e Regionais 11
Cores Institucionais 12
Aplicacdo de Cor 13
Aplicacdo sobre Imagens 14
Tipografia Padrao 15

Redugdo Maxima 18

Margem de Seguranca 18

Proibicbes 19



A Pastoral da Comunicacao

A Pastoral da Comunicagdo € uma pastoral do ser/estar em
comunhdo/comunidade. E a pastoral da acolhida, da participa-
cao, das relagdes humanas, da organizacao solidaria e do plane-
jamento democratico do uso dos recursos e instrumentos da
comunicacao. Esta € uma pastoral que esta a servico da acao
evangelizadora da Igreja de maneira transversal. Segundo o
Estudo 75 da CNBB, pela propria razéao de ser, a Pascom perpas-
sa as acdes das demais pastorais, animando-as e colocando-se
a servico. “A Pastoral da Comunicagao estrutura-se a partir dos
documentos da Igreja, dos estudos e pesquisas na area da
comunicacao e das praticas comunicativas vividas e experien-
ciadas pelas comunidades e grupos, convertendo-se em um
eixo transversal de todas as pastorais da Igreja” (Diretério de
Comunicacéao da Igreja no Brasil, 244)
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Identidade Visual

Aidentidade visual de uma instituicdo ou produto compreende o
conjunto de elementos graficos ou pecas de comunicacao
vinculados a sua marca. Tais como: cores, texturas, formas, gra-
fismos e familias tipograficas.

Assinatura Visual P a a o + &:‘( m

E a representacao grafica da Pascom Brasil, composta por sim-
bolo (marca) e logotipo. Fizemos a opg&do por uma variagao de BRASIL
Marca tipografica. O conceito do simbolo sera apresentado nas

. . ASSINATURA VISUAL
pdginas a seguir.

SIMBOLO / MARCA LOGOTIPO
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Conceito

A nova marca da Pascom Brasil tem como ponto de partida
as palavras unidade, nacional, dialogo, humano, ondas, ale-
gria, comunhao, sobriedade e cristianismo. Elas surgem
como marcos no caminho que foram fincados pela Comis-
sao Nacional da Pascom em sua primeira reuniao ordinaria.

Por essa trilha trouxemos a luz esse simbolo que, por meio
das cores verde, azul e amarelo, em tons soébrios, revela a
identidade nacional do ser pastoral. Uma onda em constante
movimento perpassa toda a marca, gerando movimento, pois
comunicar € um constante ato de relacdo. As ondas expres-
sam a comunicacado do mar com o humano, bem como as
ondas digitais sdo uma das formais atuais de dialogo entre
pessoas do mundo inteiro.

Como apresentado, fizemos a opcao por uma variagao de
logo tipografico, inserido em um dos elementos o simbolo da
assinatura visual da Pascom Brasil. Esse simbolo esta reple-

PoSC eI
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to de significados. O Sol sem ocaso € o proprio Cristo que se
da por nos na cruz, simbolo do cristianismo. A cruz também
é sinal da comunhao, um elo visivel de unido entre os cris-
tdos. Ao fundo, uma rede com dezoito pontos que convergem
para 0 grande ponto que € a cruz simbolizam os dezoitos
regionais da CNBB, simbolo de unidade da Igreja no Brasil.

Novamente somos convidados a olhar para a cruz e perce-
ber que ela também esta em movimento com as suas extre-
midades na diagonal, mostrando ao mundo que ainda hoje a
cruz de Cristo comunica a sua vitoria sobre a morte. A espe-
ranca sempre vencera. Comuniguemos essa alegrial!
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Principios

- A marca podera ser vinculada a todo o material grafico e digital da Pastoral da Comunicacao Nacional, bem como nos seus
eventos ou nos eventos e promogdes em que seja parceira. Também nos organismos que sejam parceiros da Pascom.

- A aplicacao da assinatura em qualquer material grafico ou digital que ndo seja produzido pela Pastoral da Comunicacao Nacio-
nal devera, obrigatoriamente, conter assinatura visual da instituicdo responsavel e ter a autorizagéo expressa da Coordenacao

Nacional da Pastoral da Comunicacao.

- Quando a marca for aplicada com outro elemento de identificagdo, como nomes de organismos vinculados a Pascom Brasil e
eventos, deve-se garantir a integridade desses elementos para que se obtenha boa leitura da marca.

- Em casos de aplicagéo do simbolo de forma isolada com qualquer alteragéo de corte, cor ou textura, deve-se, obrigagatoria-
mente, aplicar a assinatura visual completa (simbolo+logotipo) na mesma darea de visualizagdo do material gréafico.

- Para aplicar a marca da Pastoral da Comunicacao em qualquer meio, faga o download no site pascombrasil.com.br ou solicite
pelo email coordenador@pascombrasil.com.br.

- N&o tente redesenhar a assinatura visual ou qualquer elemento, pois vocé estara arriscando a qualidade da imagem.



Versoes da Marca

VERSAO PREFERENCIAL

Composigao Horizontal
Simbolo inserido ao logotipo
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VERSAO SECUNDARIA

Composigao Vertical
Simbolo posicionado acima do logotipo
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Versoes para outras instancias eclesiais
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COMUNIDADE IMACULADA CONCEIGAO

ORIENTAGOES

A assinatura das instancias eclesiais
(Regional, (Arqui)Diocese, Paréquia e
Comunidade) devera obedecer as
seguintes regras de aplicacao no logo:

- Fonte Roboto Bold em CAIXA ALTA
com 50 de espacamento entre 0s
caracteres;

- A distancia entre a assinatura e o logo
da Pascom devera ser da largura da
perna da letra “P" do logotipo;

- A assinatura ndo podera ultrapassar 0s
limites do logotipo, ou seja, as letras “P" a
esquerda e ‘M" a direita, devendo ser
guebrado em duas linhas se for maior.
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Utilizando a linha auxiliar para assinaturas
DUAS PAROQUIAS NA MESMA DIOCESE QUANDO A ASSINATURA ORIENTAGOES
ULTRAPASSA OS LIMITES
P I L ' LATERAIS DO LOGO As instancias podergo utilizar a segun-
g a ' da linha auxiliar da assinatura para
PAROQUIA N. SRA 0S NAVEGANTES L1 : ~ :
PORTO DOS GAUCHOS (MT) L9 informacdes complementares de iden-
tificacdo. O Espacamento entre as
i : linhas deve ser sempre Automatico.
DUAS PAROQUIAS NA MESMA CIDADE y
Pa g! " . - Duas parqu|a§ com njesm'o 0 't|tulo
ab 0l ' ‘ IOCESECD TEIXEIRSA(DE)FREITAS L1 numa mesma Diocese: inserir a infor-
=— ARAVELAS (BA L2 - .
PAROQUIA N. SRA. DAS GRACAS L1 mag&o Cidade (UF).
CIDADE JARDIM - CARUARU (PE) L2

- Duas pardéquias com mesmo o titulo

PAROQUIAS COM DOIS PADROEIROS na mesma cidade: inserir a informagao
Bairro - Cidade (UF).

' ¥ = d ' ‘ - Paroquias que possuem dois padroei-
PAROQUIA CRISTO

OPERARIO L1 ros poderao, excepcionalmente, utilizar
E SANTO CURA D’ARS L2

VILA KENNEDY - RIO DE JANEIRO (RJ) L3 uma terceira linha para assinatura.
12
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Cores Institucionais

A assinatura visual da Pascom Brasil € composta por 4 cores principais, que nao devem ser alteradas
em nenhuma circunstancia. O mau uso das cores descaracteriza a marca.

C61 MO Y96 KO C95 M41 Y6 KO C0 M32 Y100 KO C71 M66 Y65 K72
Pantone 360 C Pantone 7461 C Pantone 1235 C Pantone Black C
R108 G192 B74 RO G124 B186 R253 G182 B21 R35 G34 B34
#6CCO04A #007CBA #FDB615 #232222
VERSOES MONOCROMATICAS VERSOES EM POSITIVO / NEGATIVO
Pabbgl ' Paabg. ' A/abbgl "
BRASIL BRASIL BRASIL
o Y oY o) "v
P a 3 b Q ] . BRASIL
BRASIL
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Aplicagao de Cor

Para auxiliar na aplicacao de cores, alguns exemplos sdo demonstrados abaixo.

CORRETO CORRETO

ERRADO ERRADO ERRADO ERRADO
14
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Aplicacao sobre Imagens

Para auxiliar na aplicacao sobre imagens, alguns exemplos sdo demonstrados abaixo.

CORRETO CORRETO

%gFik i
b

i

ERRADO

" il

umuuﬁi
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Tipografia Padrao

A forma de apresentacao de um texto também faz parte
da identidade visual de uma marca. Para manter este
padrao, € orientada a utilizacao de uma fonte principal e
uma fonte secundaria.

FONTE PRINCIPAL
A fonte principal é usada na marca em titulos e textos
que necessitam de destaque em relacao ao bloco de
texto e ndo deve ser alterada em nenhuma circustancia.
O mau uso da tipografia descaracteriza a marca.

A familia adotada chama-se Harabara

FONTE AUXILIAR
A fonte auxiliar é usada para blocos de texto do material
grafico oficial: impressos, papelaria, sites, etc. Pode ser
substituida ou combinada com outra fonte auxiliar de
acordo com a necessidade, bem como no lugar da fonte
principal.

A familia adotada € a Roboto

Pastoral da

COMUNICACAO
BRASIL

16
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Tipografia Padrao - Fonte Principal

Harabara (ndicada para titulos)

Harabara Mais Demo
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvxyz
0123456789@

17
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Tipografia Padrao - Fonte Auxiliar

Roboto (Indica da para grandes textos e subtitulos)

Roboto Thin
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopagrstuvwxyz
0123456789@

Roboto Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789@

Roboto Reqular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789@

Roboto Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789@

Roboto Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789@

Roboto Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789@

Roboto Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789@

Roboto Bold Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789@

Roboto Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789@

Todas as versoes
da familia Roboto
possuem ltalico.

18
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Reducao Maxima

Permite a reducao da marca até uma largura minima de
até 30mm para sua versao horizontal e de 20mm para a
sua versao vertical, respeitando a resolucdo minima de
300dpi em meios impressos.

VERSAO HORIZONTAL PaSTLIm

VERSAO VERTICAL

——
Pascom

BRASIL

P

20mm

BRASIL

Margem de Seguranca

A area de protecao € a distancia minima de outros elemen-
tos, que obrigatoriamente deve ser mantida para garantir a
legibilidade da assinatura visual.

A dimensdao dessa distancia equivale a largura da perna da

letra “P". Os objetos deverdo limitar-se a margem de segu-
ranca demonstrada na linha tracejada.

’Pabbyl g ‘
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o

19



Proibicoes

Alterar posicionamento ou espacamento do simbolo e logotipo.

PaSQaimt PoSart
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Alterar fonte do logotipo.

PASE M

BRASIL

Distorcer qualquer elemento.

paseliim Pasom

BRASIL BRASIL

Aplicar simbolo sobre
outro elemento grafico.

20
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Baixo contraste,
prejudicando a legibilidade

Aplicar em fundo da
mesma cor padrao

Alterar cor de p &l PoSTeIT P M

qualquer elemento BRASIL

BRASIL BRASIL
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Utilizar simbolo com
outro nome ou frase

450 Neputicom

N

e 52 ESANO
A—4

Utilizar nome

com outro simbolo pa QI Pas ! '. '

BRASIL RASIL
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Duvidas sobre a marca da Pascom Brasil? Fale conosco!
coordenador@pascombrasil.com.br
secrelaria@pascombrasil.com.br

Criagao do Logo:
Adielson Agrelos | Agéncia Hesed

Manual de Identidade Visual (Projeto Grafico)
Instituto JMJ Rio2013© e ArqRio

Comissao Episcopal Pastoral para

a Comunicacgao Social - CNBB

Presidente: Dom Darci José Nicioli, C. Ss. R.

Membros: Dom Devair Araujo da Fonseca e Dom Roque Costa Souza
Assessores: Padre Antonio Xavier e Padre Rafael Vieira, C. Ss. R.

Pastoral da Comunicagao © 2019
Coordenador: Marcus Tullius (Regional L2 - CNBB)
Secretdria: Patricia Luz (Regional NE3 - CNBB)

pascombrasil.com.br @ pascombrasil pascom.brasil



VERSAO DIGITAL

(Nova Marca, Elementos e Manual e Identidade Visual)
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